E - WIZYTOWKA

W dobie wirtualnych spotecznosci, e-sklepoéw i przelewéw internetowych strona
www staje sie nieodigcznym elementem obecnosci na rynku — réwniez w branzy

ogrodniczej

Zyski nie tylko wirtualne

Wedtug badania Internet2k12, w roku 2012 do Internetu podtgczonych byto az61%
Polakéw — to 22 miliony potencjalnych klientéw. — Coraz wiecej oséb szuka informacji
o ustugach i produktach w Internecie. Jest to wygodne i szybkie — za pomocag kilku
kliknie¢ mozna odnaleZ¢ oferty wszystkich firm w poblizu i je poréwnaé. Porzgdna
strona internetowa z atrakcyjng szatg graficzng pomoze nam sie wyrézni¢ na tle
konkurencji i sprawi, ze klient wybierze wtasnie naszg oferte — wyjasnia Maciej
Patynek, wtasciciel BITMASTERS.pl. Wtasna strona internetowa to jednak nie tylko
wizytdwka firmy, ale takZe potezne narzedzie marketingowe. Profesjonalna strona
www tworzy pozytywny wizerunek naszej dziatalnosci i umoZiwia kontakt zklientami,
ktorzy na biezaco informowani sg o zmianach w firmie. Dzieki temu naszg oferte
wybierze wiecej os6b, a to oznacza zysk!

Domena petna sukcesu

Kiedy postanowimy zatozy¢ strone internetowa, pierwszym krokiem powinno byé
ustalenie nazwy, pod ktorg bedzie mozna jg znalezé w sieci. — Domena powinna by¢
tatwa do zapamietania — moze to by¢ np. nazwa firmy, gtdwnego produktu czy ustugi —
ttumaczy Maciej Patynek. Adres URL naszej strony moze wiec zawiera¢ informacje o
naszej dziatalnosci, np. www.centrum-ogrodnicze.poznan.pl albo nazwe firmy, np.
www.bitmasters.pl. Nasza domena powinna kojarzy¢ sie zzelong branzg, by¢
logiczna, zrozumiata, tatwa do zapisania i zapamietania. — Utrudnieniem przy
ustalaniu domeny moze byc¢ fakt, ze najlepsze adresy zkazdej branzy sg juz zajete. W
tym wypadku wybér dobrego adresu jest nie lada sztukg. Profesjonalna firma pomoze
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nam dobra¢ domene tak, aby efekty w postaci nowych klientoéw byy najlepsze —
dodaje specjalista.

W tresci sita

Kolejnym etapem jest tworzenie zawartosci strony www. Tre$¢ i wyglad naszej strony
zachecg albo odstraszg odwiedzajgcych. Co powinno znalez¢ sie na firmowej stronie?
— To, co przekona naszego potencjalnego klienta do zakupu: opis oferty, krotka
historia dziatalnosci, to, czym wyrézniamy sie na tle konkurencji — wymienia Maciej
Patynek. Niezbedne sg rowniez dane kontaktowe: adres, numeru telefonu i e-mail.
Dobrym rozwigzaniem jest formularz kontaktowy, ktéry utatwi odwiedzajgcym kontakt z
nami.— Warto czesto aktualizowac strone, np. zamieszczajgc najnowsze promocje —
dzieki temu strona Zyje i internauci chetniej do niej wracajg — dodaje Patynek.
Pamietajmy, ze poza trescig liczy sie réwniezforma. Strona musi by¢ estetyczna i
czytelna, a jej obstuga intuicyjna. — Internauci nie lubig zbyt wiele czyta¢, dlatego tekst

powinien by¢ niezbyt dtugi i urozmaicony grafikami lub zdjeciami — radz specjalista.

lle to kosztuje?

Ceny stron internetowych wahajg sie od kilkuset do nawet kilkunastu tysiecy zZotych. —
Wptyw na cene ma wiele czynnikdw, miedzy innymi renoma wykonawcy i poziom
oprawy graficznej. My oferujemy profesjonalne strony juz od 399 Zotych. Zawierajg one
wiekszos$ ¢ przydatnych funkcji: CMS, potgczenie z Facebookiem, formularz kontaktowy,
mapke dojazdowa, galerie zdje¢ czy modut wielojezycznosci — ttumaczy wtasciciel
BITMASTERS.pl. Przed Zozeniem zamowienia warto przygotowac¢ sobie wstepny plan
naszej strony, a takze zgromadzc¢ potrzebne teksty i grafiki — to utatwi prace

webmasterowi i przyspieszy proces tworzenia.



